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}Quase a metade das patentes da Unicamp foi requerida nos ultimos trés anos, com a criacao da Inova

A propriedade intelectual levada a serio
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s nimeros ja chamam a a-
O tencao de especialistas in-

ternacionais. Em trés anos
detrabalho, a Agénciade Inovacéo
(Inova) levou a Unicamp a assinar
23 contratos de licenciamento, que
envolvem mais de 40 patentes. O
mais recente deles, assinado pelo
reitor José Tadeu Jorge nodia2 de ou-
tubro, envolve o laboratério Aché,
0 maior de capital nacional do pais,
que investird R$ 2 milhdes para le-
var uma droga desenvolvida pelo
professor e pesquisador Licio Vel-
loso, da Faculdade de Ciéncias Mé-
dicas, a possivelmente se tornar um
medicamento inédito para quem
tem diabetes tipo 2.

Lidar com patentes ndo é algo no-
vo para a Unicamp. Desde 1984,
guandoaUnicamp protocolizou sua
primeira patente, de umatecnologia
desenvolvida pelo pesquisador A-
ruy Marotta, do Instituto de Fisica
Gleb Wataghin, teve inicio o proces-
so que faria da Universidade a ins-
tituicdo de ensino e pesquisa brasi-
leiramaisidentificadacomacultura
de inovacao tecnolégica. Somente a
partir de 2003, porém, comacriagao
dalnova, é que aatividade deu um
salto qualitativo, como resultado de
umaestruturamontada paracuidar
especificamente dessa questdo. Das
447 patentes requeridas ou concedi-
das pela Unicamp, considerando-se
apenas as que ainda estdo em vigor,
cerca de 200 foram pedidas nos Ul-
timos trés anos. S6 no ano passado
foram depositadas 66 patentes —
um recorde nacional —enquanto até
outubro desse ano ja haviam sido
depositadas outras 42. E do total de
patentes requeridas e ainda vigen-
tes até agora, 48 foram concedidas.

Claroque osnimerosaindaestdo
longe das marcas alcancadas por
instituicdes internacionais de pon-
ta, como o Massachusetts Instituto
of Tecnology (MIT), nos EUA, que
h& mais de um século dedica-se a
patentear os inventos de seus pes-
quisadores. Entretanto, levando-se
emcontaofatodealnovaterapenas
trésanos de existéncia, os resultados
alcancados até agorando deixam de
refletir um bom comeco. Principal-
mente no contexto de um pais que
estaapenasengatinhando quandoo
assunto & inovagao tecnologica.

E importante salientar que o redu-
zido nimero de patentes concedidas
se deve ao longo tempo de analise
dos pedidos no Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (Inpi). A
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0 pesquisador Licio Velloso em seu laboratério: empresa investe R$ 2 milhdes em medicamento inédito para diabetes tipo 2

lentidao, no entanto, ndo tem sido
um fator limitante no licenciamen-
to de patentes. A experiéncia inter-
nacional demonstra que organiza-
cOes estabelecidas com o objetivo de
apoiar atransferénciade tecnologias
de universidades sdo bem sucedi-
das quando podem contar com
guantidade e qualidade de cria¢des
patentedveis em sua instituicdo ma-
triz. A Unicamp, segundo a direcao
da Inova, possui estas duas caracte-
risticas, o que propicia a Agéncia a
obtencao de resultados expressivos
na transferéncia de tecnologia da
universidade para a sociedade.
Além das patentes, a Inova tam-
bém trabalha para proteger softwa-
res desenvolvidos por pesquisado-
res da Universidade. Em 2005, a U-
nicamp requereu nove registros de
programas de computador. O de-
sempenho naquele periodo foi supe-
rior ao obtido emanos anteriores ao
inicio de atividades da Inova, mas
inferior aos 12 registros computa-
dos em 2004. N&o obstante a im-
portancia do registro, este consti-
tui uma protecao limitada, quan-
do comparada com a prote¢ao ofe-
recida por uma patente de inven-

¢do, umavez que o cédigo fonte ndo
pode ser protegido por patente no
Brasil. O registro de programa de
computador confere a prote¢édo de
direito autoral apenas ao descriti-
vo documentado, mas néo inclui
seus equivalentes funcionais, co-
mo ocorre no caso de uma inven-
¢do protegida por patente. Ainda
assim, a Inova dedica a efetivacéo
desses registros empenho igual ao
dedicado ao depdsito de patentes.

Por tras desses resultados esta
umaequipe de quinze profissionais
liderados pela diretora de parceri-
as e propriedade intelectual, Ro-
sana Ceron Di Giorgio. Cabe aela
coordenar a interface universida-
de-empresa quando o assunto é
propriedade intelectual. N&o se
trata de algo trivial. Mais do que
simplesmente requerer uma pa-
tente junto ao INPI, a equipe bus-
ca protegé-la de todas as formas, a
fim de torna-la forte. A equipe em-
penha-se, também, na dissemi-
nacéo, junto & comunidade da U-
nicamp, de uma cultura que valo-
rize e apoie todas as formas de pro-
tecdo da propriedade intelectual
da Universidade.
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A equipe da Inova, trés anos de atividade e a fixagéo de uma filosofia de trabalho
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Patente forte—Uma patente forte,
segundo Rosana, tem caracteristi-
cas bem definidas. Apresenta boa
redacdo e boa anélise técnica. O in-
ventor deve deixar bem claro tudo
0 que ja existe (estado da técnica) e
gual éanovidade (estado daarte) da
tecnologia que esta sendo oferecida.
Os claims (as reivindicagdes) devem
estar bem explicitados. A redagéo
deve ser abrangente e cobrir possi-
veis tecnologias de terceiros tam-
bém. Além disso, a patente deve a-
presentar solucdo para um proble-
ma para o qual exista demanda de
mercado, de forma aperfeicoada e
vantajosa em relagdo as solugGes
ja disponiveis.

Paraatender aeste padrédo de qua-
lidade, o pedido de patente é subme-
tidoaum processo que compreende
trés fases: busca de anterioridade,
avaliacdo comercial e formulacdo do
pedido propriamente dito. Na pri-
meirafase, aequipe realizaum deta-
Ihado levantamento sobre tudo o que
jafoi produzido na area do invento
afim de verificar se é inédito ou ndo.
Nasegundafase, um comité interno
passa a analisar todas as aplica¢fes
possiveisdo inventoafimde garantir
uma protecdo o0 maisabrangente pos-
sivel. Naterceira fase, consolida-se
o pedido paraposterior protocolono
INPI, com base nos dados levanta-
dos nas duas fases anteriores. Todo
0 processo dura de 45 a 60 dias.

Basicamente, um pedido de pa-
tente se divide em dois fatores: o
relatdrio descritivo e as reivindica-
¢des. O relatdrio é um suporte te6-
rico no qual o pesquisador descre-
ve a tecnologia desenvolvida. As
reivindicacOes sdo 0s aspectos que
se pretende proteger do ponto de
vista juridico e comercial. “E isso
que, no futuro, um juiz podera usar
paraanalisar se a patente esta ou ndo
sendo copiada”, explica o assessor
técnicoem propriedade intelectual,
Rodrigo GuerraMouraeSilva. “Tem
de estar bem explicitado para evitar
infiltracdo de um eventual concorren-
te”, completa o assessor, que antes de
ingressar nalnova, trabalhou no INPI
como examinador de patentes.

O fato de o trabalho estar sendo
realizado por umaequipe compro-
metidacoma Universidade também
determinaum diferencial importan-
te. Antes da Inova, o pesquisador
mandava o relatério paraescritori-
0s externos, que nem sempre davam
a atencgdo necessaria as reivindica-
¢Oes. “Com esse trabalho, a trans-
ferénciadatecnologiaé feita de for-
ma mais segura”, garante o asses-

sor técnico Ciro de la Cerda, coma
experiéncia de quem lida com pa-
tentes na Unicamp desde 1994. “A
empresa que pretende investir
nessa tecnologia tera a certeza de
que serd remunerada porque o
produto estara protegido no mer-
cado”.

O mesmorigor qualitativo é apli-
cado na hora de negociar as paten-
tescomasempresas. Nesse aspecto,
odiferencial determinado pelaequi-
pe da Inova se resumem a duas pa-
lavras: formalidade e agilidade. “Os
contratos sdo claros e o acordo de
confidencialidade é seguidoarisca”,
diz VeraCro6sta, que atua na area de
Desenvolvimento de Parcerias com
empresas do setor farmacéutico, qui-
mico e alimenticio. “Aempresa co-
mec¢a a trabalhar com a Inova
Unicamp sabendo o que esperar do
comeco ao fim do processo”.

Agilidade—Nesse momento, a U-
nicamp esta negociando o licencia-
mento de aproximadamente 60 tec-
nologias. Uma equipe de seis pro-
fissionais dedicam-se exclusivamen-
te a esse trabalho. Na avaliagéo de-
les, se 10% ou 15% forem licenciadas,
ja tera sido um éxito significativo.
Alémdastecnologias jadesenvolvi-
das, as negociagdes também envol-
vem encomendas do mercado. “As
empresas recorrem freqiientemente
a Unicamp para obter tecnologias
gue ainda ndo foram desenvolvi-
das”, diz o assessor técnico paratec-
nologia da informacéo, Uéber Fer-
nandes Rosario. “Tanto é que firma-
mos convénios antes do desenvolvi-
mento da tecnologia”.

Segundo osintegrantes daequipe,
umdos fatores paraaagilidade nas
negociacdes é o perfeito entrosa-
mento entre a Inova e a Procurado-
riaGeral daUniversidade. “Nas ne-
gociagdes com as empresas partici-
pam integrantes destes setores de
ambosos lados”, observa Vera Cros-
ta. Aequipe dalnovaacreditaqueo
trabalho realizado esta contribuin-
do paracriar umaculturaque enxer-
gue na inovagao cientifica e tecno-
I6gica um fator estratégico para o
desenvolvimento nacional. “Antesas
patentes ficavam na prateleira da
universidade, agora estdo sendo
transferidas para a prateleira do
mercado”, conclui Vera Crosta.
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