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} NEPP e Extecamp, em parceria com o Sebrae, capacitam agentes promotores do desenvolvimento

Curso reune empreendedores da RMC

JEVERSON BARBIERI

jeverson@unicamp.br

ncerra-se no proximodia2la
E etapa presencial do primeiro

curso de Capacitagao de A-
gentes Promotores do Desenvolvi-
mento, promovido pelo Nticleo de
Estudos de Politicas Publicas
(NEPP) e pela Escola de Extensao
(Extecamp) da Unicamp. Estao ma-
triculados 78 profissionais proveni-
entes da administragdo puiblica, do
empresariado, de membros da co-
e munidade e de funci-
Segunda

onarios de associagoes

etapa comerciais, da Regido
I Metropolitana ~ de
comega em Campinas (RMC). Se-

fezemhpp  8undoosorganizado-

res, o curso tem como
objetivo capacitar esses profissionais
paratrabalharem naidentificagao de
novas oportunidades de negocios e
na promogao de novos empreendi-
mentos. De acordo com o diretor do
NEPP o professor Pedro Luiz Barros
eSilva, esses negocios devem refle-
tirarealidade da regiao metropoli-
tana, fomentando a interacio entre
os municipios da RMC.

Silva afirmou que o ponto funda-
mental do curso € que ele ndo trata
o desenvolvimento local como res-
ponsabilidade exclusiva do peque-
noempreendimento. Segundo o do-
cente, o grande problema existente
dentro de uma area metropolitana
é conseguir ter uma visao sistémica
das possibilidades de cooperagao,
integragao e articulagao entre dife-
rentes municipios e empresas. “E
preciso, portanto, viabilizar uma
postura por meio do agente promo-
tor e tentar reunir o micro e o peque-
no empresario, que € o foco de atu-
acao do Servigo Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas (Se-
brae) e grande parceiro da Unicamp
nessaempreitada, comasatividades
que eles podem prestar para o mé-
dio e grande empresario e, também,
para as multinacionais que estao
sediadas naregiao. Dessa maneira,

uma parte da riqueza que esta con-
centradana RMC devera permane-
cer dentro dela”, afirma Silva

Para o diretor do NEPP, existem
certas atividades, como as do setor
de compras, nas quais o médio, o
grande empresario e a multinacio-
nal podem adquirir do micro e do
pequeno empresario dessa mesma
regido e nao o fazem por absoluto
desconhecimento. Por outro lado,
segundo ele, é necessario que o mi-
Cro e 0 pequeno empresario se es-
truturem.

Comonao é possivel atingir todos
0s pequenos e microempresarios, o
objetivo é treinar e capacitar um pro-
fissional que tera uma atuagao em
um ou mais municipios, para obser-
var as vocagoes das cidades e servir
como agente multiplicadornatarefa
de obter bons financiamentos e de
melhorar a qualidade dos produtos
do ponto de vista dasua diversida-
de e da oportunidade de negécios.
Aliniciativa, segundo Pedro, é bas-
tante inovadora. “Se cada um des-
ses individuos consegue olhar para
0 seu municipio e enxerga um pe-
queno empreendimento com reais
possibilidades, obtém respaldo da
Universidade no sentido de auxili-
ar o seu crescimento e efetuar o re-
gistrodentro darede de oportunida-
des—dando visibilidade para ele—,
vai dar um passo gigantesco para
obter sucesso nesse empreendimen-
toem curto, médio elongo prazo. Se
metade de nossos alunos efetivar
essa visualizagdo e viabilizagao, isso
significa 40 novos empreendimen-
tos. Imagine o salto que sera dado”,
analisou o diretor do NEPP.

Para a coordenadora do curso, a
socidloga Regina Faria, é importante
criar entre os alunos uma rede de
apoio e de contatos, uma vez que
esses profissionais possuem varias
origens. Sao empresarios, funciona-
rios de prefeituras e membros de
associagdes comunitarias e comer-
ciais, com faixas etarias diferentes.
“O capital social que esta se forman-
do a partir dai ira respaldar forte-
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Hudson Pacifico da Silva, Rogério Pereira Calsavara, Pedro Luiz Barros e Silva e Regina Faria: Unicamp como parceira

mente essa iniciativa”, afirmou ela.

Além da etapa presencial, com-
postade 88 horas/aula e ministrada
nas instalagdes do NEPP, a estraté-
giade capacitacdo adotada contem-
pla uma outra etapa de aplicagao
monitorada, que compreende aim-
plementagao do plano de agao de-
senvolvido pelos alunos durante o
curso. Para Hudson Pacifico da Sil-
va, economista e professor do curso,
o conjunto das etapas engloba co-
nhecimentos conceituais, habilida-
des técnicas e trabalhos praticos des-
tinados a proporcionar aos alunos,
por um lado, a fundamentagao ne-
cessdria paraa compreensao das ca-
racteristicas sociais, demogréficas e

econémicas da RMC e, por outro
lado, sua capacitagao para usar, ali-
mentar e atualizar o cadastro ativo
das empresas que fazem parte da
Rede Promotora de Negocios da
RMC (veja matéria publicada na e-
digao 306 do Jornal da Unicamp).
Hudson explica que, nessa pri-
meira edig¢do do curso, os alunos
foram indicados pelas prefeituras,
pelas associagdes comerciais e co-
munitarias e pelo setor empresari-
al de cadamunicipio. Segundo Hud-
son, dos 19 municipios que compd-
em a RMC, 16 fizeram indicacoes,
mas, desse total, 14 cidades estao efe-
tivamente representadas no curso
de capacitagao. Rogério Pereira Cal-

savara, pesquisador do NEPPe pro-
fessor do curso, ressaltou que alguns
profissionais dos municipios que fi-
caram de fora dessa turma ficaram
sabendo do curso somente apds o
seu inicio e demonstraram interes-
seem participar da proxima turma.
Asegunda etapa do curso devera
ser desenvolvidaentre dezembro de
2005 e maio de 2006. A coordenado-
raRegina Faria explicou que, apesar
da longa atuagao do Sebrae nessa
area, oineditismo dainiciativa pode
ser atestado na associagao universi-
dade-comunidade para cursos de ex-
tensdo. “Mesmo com o curso encer-
rado, oaluno tera sempre a Unicamp
como parceira”, finaliza Regina.

Livro ensina aluno a otimizar estudos

MANUEL ALVES FILHO

manuel@reitoria.unicamp.br

devem aprender a aprender.

Todavia, hd uma caréncia de
materiais que ajudem ojovem aes-
tudar de forma eficiente. Para pre-
encher essalacuna, o professor uni-
versitario Eliel Unglaub acaba de
concluirolivro “101 atitudes para o
estudointeligente”. Aobra é conse-

F ala-se muito que os estudantes

oo qliénciadatese dedou-
Tese de ?;2T;adefendida

por

foutorado ele naFaculdade de E-

ducacao (FE) da Uni-

gerou camp, em 2003. Aolon-

obra gode 140 paginas, o au-

tor, que contou com a
colaboragéo do filho Delton Lehr
Unglaub, ensina, por meio de uma
linguagem coloquial e objetiva, o
uso de diversas técnicas capazes de
aprimorar o aprendizado e, conse-
qlientemente, a performance doalu-
no em sala de aula.

Alidéia do livro, conforme o pro-
fessor Eliel, surgiu logo apds a con-
clusao do seu doutoramento. A tese
defendida por ele abordava as ml-
tiplas dimensoes da diligéncia esco-
lar entre alunos de graduacgao de
quatro cursos da Unicamp. A épo-
ca, 0 pesquisador analisou a dedica-
¢ao dos universitarios ao estudo,
valendo-se de variaveis como sexo,
estado civil, idade, trabalho, turno
e renda familiar. Ele apurou, por
exemplo, que as mulheres eram ma-
isaplicadas que os homens. O mes-
mo foi constatado em relagao aos
alunos casados em comparagao com
0s solteiros e com os mais velhos
quando confrontados com os mais
novos. “Como reuni uma massa de
dadosinédita e extremamenterica,

imaginei que isso poderia ser usado
para ajudar as pessoas a melhora-
rem seus habitos de estudo. Mas a
decisao de escrever o livro s6 veio
depois de uma entrevista que dei ao
Jornal da Unicamp, que repercutiu
em todo o Brasil. Fiquei impressio-
nado com o interesse do publicoem
torno do assunto”, afirma o autor.

Para produzir o livro, além das in-
formagGes geradas pelo trabalho de
doutorado na Unicamp, o professor
Eliel também langou mao de dados
contidosnuma pesquisa que esta de-
senvolvendonos Estados Unidos, pa-
raaobtengao do titulo de PHD. Nes-
ta ultima, ele tenta tracar um retrato
maisamplo dadedicagao dos univer-
sitériosbrasileiros aos estudos, a partir
de institui¢des de ensino publicas,
particulares e confessionais. A publi-
cagao, explicaoautor, foi divididaem
cincosegmentos, que totalizam 101 ca-
pitulos curtos. A primeira parte trata
dos habitos de estudo. Nela, o autor
da dicas do tipo: reservar sempre o
mesmo periodo do dia para estudar
ereservarum lugarespecificoparade-
sempenhar uma tarefa.

Na segunda parte, a publicagao
fala sobre as técnicas de estudo. Re-
comenda, por exemplo, que o aluno
divida a tarefa em varias etapas e
que as supere paulatinamente. O
terceiro segmento dolivro apresenta
as dicas de estudo propriamente
ditas. Nele, o professor Eliel faz co-
mentarios sobre a necessidade de
preparar o ambiente e de planejar o
tempo de forma adequada para o
cumprimento daatividade. Nas du-
as tiltimas partes, os temas aborda-
dos sao a motivagao e o aprimora-
mento do aprendizado. “Nesses tre-
chos, nos orientamos o leitor a nao
fugir dos problemas, a transformar
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0 professor
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autor do livro:

técnicas capazes
de aprimorar
o aprendizado

0s seus erros em acertos, a descobrir
asuavocagaoeatransformar o estu-
do numa agao prazerosa”, afirma o
docente, que lecionano Centro Uni-
versitario Adventista de Sao Paulo
(Unasp), em Engenheiro Coelho, ci-
dade proxima a Campinas.

O autor acredita que a obra possa
tornar-se util ndo apenas para os es-
tudantes do ensinomédio e de cursos
pré-universitarios, mas também para
0s alunos que estao nos primeiros a-
nosdoensinosuperior. “Optamos por
usar uma linguagem acessivel justa-
mente para atingir a todos esses pui-

blicos. O quends queremos demons-
trar para esses jovens € que muitos
deles témbom potencial, masnao con-
seguem resultados satisfatorios na
escola porque nao estao focados no
estudo”, analisa. Olivro destaca, ain-
da, anecessidade de as pessoas man-
terem-se sempre atualizadas. O estu-
do, defende o educador, tem de ser
continuado. “Opensamentode queo
aprendizado terminava junto com o
cursouniversitarioja esta ultrapassa-
do.Nos Estados Unidos ena Europa,
por exemplo, ja se fala em diplomas
com prazo devalidade. Ousseja, assim

como a carteira de motorista, o titulo
obtido terd que ser renovado constan-
temente, o que vai exigir dos profissi-
onaisum constante aprimoramento”,
diz o professor Eliel.

Olangamento dolivro “101 atitu-
des para o estudo inteligente”, edi-
tado pela Paradigma, ocorrera em
outubro, na Saraiva Mega Store do
Shopping Iguatemi de Campinas,
emdataaindaaser definida. O preco
de capa sugerido é R$19,90. Aobra
pode ser encomendada pelo seguin-
te endereco eletronico: estudoin-
teligente@yahoo.com.br.



