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A lucidez
de lanni
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Esta edi¢ao traz uma pérola: a entrevista
de Alvaro Kassab com o sociélogo Octavio
lanni. O professor lanni, um dos pais da
moderna sociologia brasileira, é no Brasil de
hoje - como vem sendo ha quarenta anos -
um daqueles poucos intelectuais que fala o
que quer, como quer e na ocasiao que lhe
parece justa. Uma entrevista com lanni,
pode-se dizer, tem o condao de fazer
perdurar até a mais efémera edigdo de jornal.

Nos ultimos anos lanni voltou-se para o
estudo do globalismo e suas verberagoes
no terceiro mundo. E nesse contexto que
ele vé a eclosao dos primeiros conflitos
deste século, da transfixao das torres
gémeas as guerras no Afeganistao e no
Iraque. E é com olhos freudianos que
enxerga a alma de George W. Bush, o
mandante de uma época que se supunha
imune ao cesarismo, cujo propésito oculto
seria, mais que a conquista do petréleo e a
derrubada de um ditador sanguinario, a
superagdo do proprio pai e portanto o seu
assassinato.

Socialista convicto, lanni vé o declinio do
mundo marxista como parte da crise geral
que engolfa o planeta e, dentro dele, “a
tentativa dos Estados Unidos de instituirem
uma espécie de administragdo mundial”.
Seu pessimismo quanto a geopolitica
americana, entretanto, ndo impede que ele
veja nela prentncios de “uma
transformagao muito séria”, uma ruptura
historica capaz ndo sé de abalar convicgoes
e nogées como também de provocar um
novo renascimento da filosofia, das artes e
das ciéncias.

As multidées contrariadas que saem as
ruas em escala mundial, para protestar
contra a guerra, seriam um sinal claro de que
as sociedades estao cada vez mais a altura
de “pensar criticamente os
acontecimentos”. Esse movimento
extraordinario, no entender de lanni, esta
fertilizando o pensamento de cientistas,
jornalistas, pesquisadores e artistas. Ao
pregar “outras formas de ver o mundo”, tal
movimento, que parece uno mas em
realidade é articulado por pessoas e grupos
distintos em lugares diferentes, é uma
ameaga a visao sistémica hoje
predominante.

Concorde-se ou ndo com as idéias de
lanni, ndo ha como negar-lhe lucidez e um
valor de resisténcia que nao é,
absolutamente, moeda comum. Longe de
ser o analista frio e desapaixonado de
realidades novas, lanni ndo esconde seu
papel de parte interessada. Seu interesse,
como ele proprio diz, é na utopia de uma
vasta democratizagao social e politica -
“sonho universal desde o Renascimento”.
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dumameiaverdadequesetornou, noima-
H gindriodos pesquisadores brasileiros, um

verdadeiroandtema: aempresaprivadano
Brasil ndo inova, ndo faz gastos significativos com
P&D. Essameiaverdade é resultado de umaper-
formance do gasto privado muito aquém do deseja-
do, eestd associada tanto com afragilidade compe-
titivanos segmentos mais dindmicos da indtistria,
como com o déficit comercial em setores de alta tec-
nologia.

E fregiiente ver autoridades da drea de ciénciae
tecnologia afirmarem que 80% do que se gastaem
pesquisano Brasil é realizado pelo setor piiblicoe,
quase como conseqiiéncia desse fato, descartarem
grandesagoes juntoaosetor privado. Paramudaressa
realidade, seriaprecisomudar sensivelmenteoquadro
macroecdmico, pois o investimentoem P&D seria
incompativel comas taxas dejuros praticadasnopais.
Atéqueoquadromacrosealtere, restariamuitopouco
aser feito. Mesmo gente informada considera esse
diagndstico correto.

Mas quanto gasta o setor privado em P&D no
Brasil? Segundo informagées da PINTEC (ww-
w.ibge.gov.br) — a Pesquisa Industrial sobre Ino-
vagdo Tecnoldgica, que 0 IBGE fezem 2002 —, o
setor privado gastou, em 2000, aproximadamente
R$5,2 bilhdes. Para comparar, osetor puiblico federal
teria gasto naquele ano aproximadamente R$ 5,8
bilhdes e os estados outros R$ 2,4 bilhoes (ww-
w.mct.gov.brlestat). O gastoem P&D éamedida
mais recomendadapara comparagoes internacionais
doesforcode cadapais nadrea cientificae tecniologica.
Esses dados apontam que em 2000, o Brasil gasta-
va1,1% do PIBem P&D. A todos esse também pa-
receser um percentual muito baixo, e serianecessd-
rio dobrd-lo no mais curto espago de tempo. Nada
contra, pelo contrdrio.

Quase sempre a comparagio do baixo gasto do
Brasil é o paradigma de um gasto de 3,0% do PIB,
queéamarcajaponesa. Outroniimerodereferéncia
éogastodos EULA—2,6% do PIB. Maséprecisolevar
em contaqueamédiada Comunidade Européinéde
1,8% equemuitos paises similares ao Brasil possuerm

percentuais bem mais baixos: Espanha gasta 0,9%,
Itdlia, Chinae Riissiacercade 1,0%, e o México ape-
nas 0,4% (OECD, 2002). Nesses paises, mais pro-
ximos darealidade brasileira, aparticipagio priva-
danoesforco nacional de P&D é também proxima
abrasileira: na Espanha é de 50%, na Itdlia 42%,
naRiissia é32% ena Chinaestima-se que pode ter
alcangado 60% — percentual que merece ser visto
com cautela.

Serd que os dados brasileiros ndo sdo tdo ruins?
Em termos relativos de fato nio sdo. O setor priva-
do gastamais do que a maioria dos pesquisadores e
gestores puiblicos imagina. Narealidade, comomos-
tram pesquisas qualitativas feitas na América Lati-
na, quasesempreosetor gastamais do que os propri-
osempresdrios acreditam gastar. Como alegislacio
de incentivo nio exige uma contabilidade especifi-
capara essas inversoes, contabilizd-los é um custo
adicional paraaempresa, sem grandes vantagens.
Esperemos quea Lei10.637, sancionadaem dezem-
bropassado, sejalogo regulamentada. A Lei permi-
te que gastos em P&D deempresas, quevenham a
dertvar patentes, possam ser abatidosem dobrono cdl-
culodo Imposto de Renda. Paraisso aempresapre-
cisamanter umacontabilidade propria (e auditdvel)
queirdmelhorar em muito ainformagdo declarada
pelaempresa. Pela minha experiéncia, o gasto me-
didoserdmaior queoatual. E sem diividaserdum es-
timulo importante para o esforgo privado, que nio
precisaesperar taxas de juros civilizadas.

Mas osdados do gastopriblicoeprivadoem P&D
no Brasilndo sfo niimerosparasererm comemorados.
Odiabo, como sempre, moranos detalhes. Um exa-
memais detidomostraqueoproblemado Brasil ndo
étanto o ntimero agregado. Em primeiro lugar, hd
umadiferengarazodvel entre Brasil e demais paises.
Nesses, em geral, aindiistriaseapropria de umva-
lor maior do esforgo nacionalem P&D, do que sua
contribuigdo direta. Em média o valor gastonain-
duistriaéde 10a20% superior asuacontribuicio di-
retano gasto nacional. Sdo fundos puiblicos ou re-
nuinciafiscal que subvencionam o gasto privado, o
quendo ocorreaqui. Em sequndo lugar, os gastos
com aeducagio superior sdo, em termos relativos,
maiores no Brasil quenos demais paises. Ou sejaum

percentual menor de nosso esforgo (piiblico) é des-
tinadodiretamenteaempresaou apesquisarealizada
eminstitutos.

Mas o mais diabdlico detalhe é o perfil do gasto
privado. Aquiestigrandepartedametadeverdadeira
quenossoimagindriofazdobaixoesforcodaempresa
em P&D. Uma comparagdo internacional ajudaa
entender duas questoes: abaixa cooperagio daem-
presacomdemaisinstituicoesecomasdemaisempre-
sas eumaénfase muito maior no acessoa tecnologia
através de compra de mdquinas eequipamentos, do
queatravés deestratégias de pesquisa e aquisicio de
conhecimento.

Os parceiros eas fontes de informagdo indicados
pelas empresas brasileiras sido em geral os fornece-
dores demdquina eequipamento. Em relagio aou-
tros paises, hd muito pouca cooperagio com outras
firmas e comas demais instituigdes do sistemanaci-
onal deinovagio. Reproduz-se um comportamen-
toainda derivado da substituicdo de importagoes.

Mais interessante aindaéverificar no que gastam
as empresas. No Brasil, cercade 52% do gasto que
asempresas realizamem P&D éna compra demi-
quinaseequipamentos. Na Espanhaessepercentual
édeapenas41%. O percentual que nossas empre-
sas gastam com projetos industriais, introducio de
inovacoes e treinamento montaa 23% do total, na
Espanha esse percentual éde 12%. A conseqiién-
ciaésimples. Aqui, asatividades depesquisae desen-
volvimento (internas ou contratadas com terceiros)
sdomuitomenos importantes: apenas 25% doesforgo
privado em nosso pais é feito com esse tipo de ativi-
dade, contra47% na Espanha.

Nafoto geral, o Brasil nio estd tdo mal. Mas fal-
tamuitoparaumsistemanacional deinovagio. Falta
estimular o gastoprivadoe mudar acondutaempre-
sarial. Faltam mecanismos de estimulo a atividade
depesquisanaempresa(comoaLei10.637, quejd
poderiaestar emvigor). Faltaidentificar que coope-
ragdo é posstvel fazer, ndo apenas com a Universi-
dade, mas inclusiveentreempresas. O tristeeobom
do Brasil é que hd sempre muito por fazer.

Carlos Américo Pacheco é professordo Instituto de
Economia da Unicamp.
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